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Part 1
展会概况
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展览面积：54,625 平方

展商数量：833 家

观众人次：42,643 人次

展会概况
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第115届CSF文化会展品构成
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PART ONE



Part 2
观众数据统计
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· 115届CSF特邀买家

覆盖学生/办公文具、美术画材垂直渠道专业买家，并新

增书店、文创馆、OEM厂家、外贸生产厂家团、专业院

校学生；17个地区 23家合作团队；共计 1962 人。
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观众数据统计 - 观众满意度统计PART TWO

99.5%

99.26%

96.13%

92.65%

99.50%  观众对本届展会表示满意

99.26%  观众将继续参观下一届CSF文化会

96.13%  观众将向自己的朋友/同事推荐CSF文化会

92.65%  观众采购到了心仪的产品

92.50%  观众寻找到了潜在厂家或生意合作伙伴

92.50%



上海以外华东地区, 

41.41%

上海, 35.16%

华北地区, 5.96%

华中地区, 5.36%

华南地区, 4.34%

西南地区, 3.01%

东北地区, 2.32%

西北地区, 2.08%

中国香港、中国澳门、中

国台湾及国际区域, 0.34%

观众数据统计 - 观众所在地区分布PART TWO
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观众在购买中的角色
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观众数据统计 - 观众年龄及角色画像PART TWO

决策者，39.97%

推荐及建议，35.75%

不参与购买，15.19%

专业买手，9.09%

≤17周岁, 0.44%

18-23周岁, 5.91%

24-30周岁, 25.27%

31-40周岁, 40.23%

41-50周岁, 19.89%

51-59周岁, 5.96%

≥60周岁, 2.30%

观众年龄分布
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观众数据统计 - 观众所在行业类别PART TWO
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展会展品构成 观众所在企业经营类别
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观众数据统计 - 观众所在企业经营类别 VS 展会展品构成PART TWO



Part 3
展商数据统计
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98.58% 展商将向自己的朋友/同事/合作伙伴推荐CSF文化会

98.20% 展商认为CSF文化会是个了解行业信息的绝好机会

97.60% 展商认为CSF文化会能很好地实现品牌推广

96.60% 展商认为CSF文化会是一个有活力、有创意、与时俱进的平台

95.80% 展商认为CSF文化会是公司每年不可或缺的宣传渠道之一，是公

司发展的好伙伴

94.40% 展商认为CSF文化会能帮助公司增加销售

展商数据统计 - 展商类型及满意度统计PART THREE

零售商, 0.81%

OEM, 1.21%

代理商, 2.95%

其他, 3.62%

综合贸易商, 4.56%
86.85% 制造商
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上海以外华东地区, 

61.82%

上海, 11.04%

华北地区, 9.12%

华中地区, 2.88%

华南地区, 13.21%

西南地区, 0.72%

东北地区, 0.72%

中国香港、中国澳门、中

国台湾及国际区域, 0.49%

展商数据统计 - 展商所在地区分布PART THREE
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企业名称 奖项 展位号

上海英雄（集团）有限公司 金奖 E1-B001

最炫好笔 金奖 E1-A001

义乌可奇文化创意有限公司 金奖 E2-C001

浙江博文文具有限公司 金奖 E2-D001

铁岭风景文具有限公司 银奖 E1-B014.B019

苏州福斯特百货文具有限公司 银奖 E1-B002

杭州游卡文化创意有限公司 银奖 E2-C015

上海奥文画材有限公司 银奖 E3-E001

广州市美帮祈富文仪有限公司 银奖 E3-F001

临沂市华泰工艺美术有限公司 银奖 E3-F025
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展商数据统计 - 第115届CSF文化会金银牌企业名单PART THREE



国内国际
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展商数据统计 - 部分115届CSF文化会参展品牌PART THREE



广东乐普升文具有限公司成立于1996年，参加上海CSF文化会应该是有第十五届了。文化会是一个非常重要而且非常有价值的一个品牌的推广和展

示的平台。虽然我们的渠道建设已经相对比较完善了，但是我们依然一直来参加这个展。一方面是因为我们可以通过这个平台来跟我们的合作伙伴，

我们的渠道客户共聚一堂，交流一下行业的信息。同时可以更新一下我们品牌的动态，向我们的合作伙伴向行业展示我们一些新的面貌，新的产品。

文化会是一个大型的品牌聚会，各个品牌展现了他们对未来文具市场的判断，对未来设计趋势的把握。所以非常的精彩，非常值得一看。

——广东乐普升文具有限公司郭翰铭 总经理助理

罗弗公司是一家成立于2005年高新技术企业。同时也是河南省超轻粘土技术研发中心，而且是唯一参与超轻粘土国标制定的生产企业。CSF作为一

个比较综合的文具人的一个盛典，提供了一个非常好的机会与同行交流，包括消费者、专业的经销商等等。

——漯河市罗弗文具制造有限公司纪立博营销总监

天津集创造物文化科技有限公司成立于2018年，之后每年都会参加。这个展会作为咱们国内行业最高水平的专业性展会。我们来这边既可以收获很

多行业的信息，了解很多新的商品的动态，也在这里认识了非常多我们重要的商业合作伙伴。然后可以说对于我们企业的发展是特别重要的一个平

台。既是我们展示自我，也是我们收获商机特别好的一个渠道。

——天津集创造物文化科技有限公司王森董事长兼总经理

青竹公司是在1985年建厂，截止到现在已经接近40年的历史了。今年这一届新朋友特别多，因为美术纳入中考以后，这个市场在慢慢的扩大，更多

的人加入到美术行业这个渠道里。所以平台正好在这个时候给我们提供了这样一个机会，让我们认识更多的消费人群。

——河北青竹画材科技有限公司曹华丽新品负责人
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展商数据统计 - 展商寄语PART THREE



Part 4
活动及宣传
（365天线上线下，全方位营销）
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3月起运营，编辑发布93篇，总浏览量23w，粉丝数926。

单条流量最高为E1馆展商名单揭晓，阅读量10.3w次。

微博

全平台粉丝数：5.1 W

全平台总流量：36.4 W

编辑发布图文消息172篇，总浏览量6.1w，粉丝数4.1w。

单条流量最高为海报设计大赛活动发布文章，阅读3850次。

微信

2月起运营，发布视频52条，总浏览量3.1w，粉丝数147。

单条流量最高为展前搭建视频，浏览量4018次。

视频号

编辑发布视频36条，总浏览量2.1w，粉丝总数9k。

单条流量最高为展前搭建视频，浏览量1355次

抖音

1月起运营，共编辑发布42篇，总浏览量 2.1w，互动量1k。

单条流量最高为飞乐鸟彩铅，浏览量10220次。

小红书

新闻稿

自2021年1月起，共发布5轮全展期

新闻稿，发布涵盖了人民网、央广网、

凤凰网、中新社、新民晚报、上海电

视台等253个权威媒体，覆盖综合/

地方门户，地方权威，科教文创，财

经商讯等传统行业媒体、APP应用软

件及新媒体。

活动及宣传 - 各传播渠道数据PART FOUR
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KOL合作总流量：163 W
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03
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活动及宣传 - 各小视频栏目拍摄情况PART FOUR
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探厂寻宝 共拍摄10家知名企业及品牌，包括：

英雄、马利、文采、卡杰、天丰、飞达、蓝图、迪

克森、美邦祈富、天文。

探店巡礼 共拍摄6家线下店铺，包括：此时此

地、一朵一果、马利旗舰店、扶光书店、慧文书院、

可心进口文具店。

市场发声 共拍摄6家不同地区市场协会，包括：

哈尔滨、广州、武义、陕西、内蒙古、兰州。

好物合集 共收到25家企业的产品投稿，根据投

稿产品的特色，发布在相应适合的媒体平台及渠道

共计216条。

10家

6家

6家

216条
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活动及宣传 –合作媒体及KOLPART FOUR

KOL推广合作总浏览量 163w



抖音话题 #我在文化会

云逛展 抖音+小程序

论坛直播 小程序+第一视频

展会期间，在抖音平台带 #我在文化会 话题发布视频，

累计播放量超4w次。

云逛展直播活动展期3天，累计收获小程序及抖音平台

1.6w人次观看。

4大主题论坛、25场嘉宾演讲，3场圆桌会议。小程序、第

一视频同步线上展播，线上线下共计116w余次人员参与。

首次尝试使用云相册进行图片及视频的实时转播，细分

为展会现场、展商风采、会议论坛、特色展区、现场活

动5大版块，累计10.4w人次浏览。

云相册 微信+社群传播

4w

116w

1.6w

10.4w
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活动及宣传 –会议论坛PART FOUR



· 首届“CSF文化会·美术画材馆”主题海报设计大赛

今年我们首次针对【美术画材馆】举办了首届“CSF文化会·美术画材馆”主题海报设

计大赛，并联合众多知名院校和美术画材品牌，组建了行业权威的专业评审团，希望

为参展企业提供直接对话专业消费群体的机会；并借助展会自身的行业资源和评审团

的专业能力，为年轻的学生群体及从业者们搭建一个从创意到机遇的平台，为中国设

计及美术画材领域发掘和培养新鲜血液，作为引领者，带领他们走入更大的舞台。

本次大赛以“Z时代”为主题，吸引了全国各地五十多家高校、百余位参赛者投稿，

全平台浏览量过万，获得了社会、行业及高校的一致好评。“Z时代”是一个年轻的

时代，针对“Z时代”的研究层出不穷、热度不断，这个时代相比以往更加崇尚自由、

鼓励个性；这个时代的年轻人也呈现出许多颠覆性的特征：二次元、个性真我、打破

陈规、娱乐至上…本次比赛，针对身处“Z时代”的年轻人展开，他人述说不如自我

表达，这些身处“Z时代”浪潮里的年轻人，正在用他们的设计，张扬着“Z时代”

的个性与时代精神。

本届海报设计大赛入选的29个作品全部于第115届CSF文化会现场展出，此外，美术

画材馆的主视觉及装饰元素全部采用金奖作品《肆意Z时代》中的元素进行再设计，

为观展者带来一场视觉盛宴。
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活动及宣传 - 主题海报设计大赛PART FOUR



活动及宣传 - 主题海报设计大赛现场图片PART FOUR
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活动及宣传 –金银铜牌展商颁奖PART FOUR



➢ 6月8日13:30-16:30

可持续的创新设计2021

第二届中国文化办公用品设计论坛 暨CSID2022征集启动

合作单位：中国工业设计协会、上海设计之都促进中心

➢ 6月8日10:00-12:00

走进“四行仓库”看百年老建筑 忆中华民族魂 创时代新思路

特邀单位：百联集团上海河岸商业开发有限公司、百联集团上海四

行仓库有限责任公司、上海市静安区文化和旅游局
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活动及宣传 –会议论坛PART FOUR



➢ 6月9日10:00-12:00

创时代新思路IP赋能，传统行业的破圈之旅

合作单位：中国玩具和婴童用品协会品牌授权专委会

➢ 6月9日13:30-16:30

“未来，为美好生活而来”书店主题论坛

合作单位：湖北知合空间设计装饰有限公司、书萌
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活动及宣传 –会议论坛PART FOUR
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相约 2022

2022年5月30-6月1日

上海新国际博览中心 | E1-E7

参展咨询：010-85623661-108    021-63550535

参观咨询：010-85623661-106    021-62170505-113

媒体合作：010-85623661-106   021-62170505-113


